
Canada Spring Seminar

カナダ観光局 プレゼンテーション



1. カナダ概要



カナダの歴史

カナダ国名の由来： 先住民のヒューロン・イロクォイ族の言葉
「Kanata(村)」が語源

カナダの建国： 1867年英国連邦の自治領に、1931年独立し
て自治権を持ち、現在の形に近い連邦国家が樹立

「カナダは先住民、仏語圏、英語圏という三つの土台の上に建てられ、
常に新しい試みに挑み続けています。これは弱点ではなく、強みです。
我々が今日も創造を続けているのは、450年前、フランス人が初めて
先住民に出遭ったとき、政治的試みとして始まったものです。その複
雑で歴史的な試みは、世界的にも大きな成功を収めていると言えるで
しょう。私達は暗闇の中を手探りし、光に向かって、カナダの文明の
創造の道をたゆみなく歩んできました。」（エイドリアン・クラーク
ソン総督 1999年10 月7日）



カナダファクト

面積： 9,984,670 km² (世界第二位、日本の27倍)

人口： 3800万人 (日本の1/3)

首都： オンタリオ州オタワ

公用語： 英語・フランス語

国花・国樹： サトウカエデ(メープル)

国旗： 左右の赤は太平洋と大西洋

白地は広大な国土

メープルリーフはカナダ人・・・象徴している





カナダ旅の基礎知識

入国： 6ヶ月までの観光目的の滞在にはビザが不要。

パスポートの残存有効期間は滞在日数＋１日以上。

税金： GST(連邦消費税)5%＋PST(州税)

時差： 国内に6つの時間帯

太平洋標準時間 -17時間、東部標準時間 -14時間

ｻﾏｰﾀｲﾑは+1時間(3月第2日曜から11月最初の日曜)

フライト：-エア・カナダ、日本航空が直行便を運航

バンクーバーまで8時間半トロントまで12時間

カルガリーまで9時間45分※2010年3/28就航

-アメリカ合衆国からの乗継も多数

電圧： 110ボルト、60ヘルツ

喫煙： 喫煙できる場所は極端に限られる。

屋内ではほぼ喫煙不可。全室禁煙ホテルも増えているので要注意。



カナダ旅の基礎知識-気候

春：太平洋側では花が咲き始める。

ロッキーやトロントの内陸は5月中旬までは冬の服装がお勧め。

夏：全般的に爽やかな気候。湿度が低く、特に山岳地帯は朝晩は
冷え込むこともあるので、上着は必須。

秋：太平洋側は11月頃から降雨が多い。

山岳地帯は積雪が始まることも。

冬：ﾊﾞﾝｸｰﾊﾞｰ周辺は温暖だが曇天、雨天多い。ﾛｯｷｰは積雪も多
く、非常に寒い。ﾄﾛﾝﾄ周辺は雪は尐ないが寒さは厳しい。大西洋
側は雪は多いが冷え込みはそれほどでもない。



地形的差異、歴史的背景の違い

１．西部カナダ ブリティッシュコロンビア/アルバータ
２．中部平原州 サスカチュワン/マニトバ
３．中・東部カナダ オンタリオ/ケベック
４．アトランティック・カナダ４州

ノバ・スコシア/ニュー・ブランズウィック/
プリンスエドワード島/
ニュー・ファンドランド＆ラブラドール

５. 北部カナダ ユーコン/ノース・ウェスト/ヌナブト

カナダ五つの顔



1.西部カナダ
ブリティッシュ・コロンビア州
～ロハスな生活～

・8年連続”世界で一番住みやすい街”バンクーバー

・花の都ビクトリア

・夏も冬も楽しいアウトドア天国、ウィスラー



1.西部カナダ
アルバータ州
～カナディアン・ロッキー～

・3000m級の山々が連なるカナディアンロッキー

・湖、氷河、滝、山が見られるアイスフィールドパークウェイ

カルガリー/エドモントンを結ぶ絶景ルート

・カウボーイの町、カルガリー ⇒3/28からＡＣ直行便就航！



2.中部平原州
サスカチュワン州・マニトバ州
～大平原と極北の自然～

・農業が盛ん→テクニカルビジットやファームステイ

・北極圏チャーチルでは白クマ観測ツアーが盛ん

・修学旅行、語学研修の受け入れ



3.中・東部カナダ
オンタリオ州
～文化と歴史豊かな大都会～

・都市の魅力 カナダ最大の都市トロント、首都オタワ

・メープル街道 アルゴンキン州立公園

・四季を通じて楽しめるナイアガラとキャラクター豊かなショッ
プが並ぶナイアガラ・オン・ザ・レイク



3.中・東部カナダ
ケベック州
～カナダの中のヨーロッパ～

・フランス語圏。美しい町並みと美味しい食事。

・モントリオール － 旧市街の歴史とカナダ第2の都市。

・ケベックシティ － 市制400周年を迎えた（2008年）歴史あ
る街。郊外にはのどかな風景が広がる。



4.アトランティック４州
～旅情溢れる港町と赤毛のアン～

・ノバ・スコシア/ニュー・ブランズウィック/プリンスエドワード島/

ニュー・ファンドランド＆ラブラドール － 海の自然の恵み

・赤毛のアン－名作の故郷「プリンス・エドワード島」

・氷山観光－ハリファックスはタイタニックの悲劇の地



5.北部カナダ
～北極圏への憧れ～

・ユーコン準州/ノースウエスト準州/ヌナブト準州

・先住民(first nation)の豊かな文化

・冒険者のパラダイス －植村直巳、野田知佑、和泉雅子

・オーロラ



2.2010年カナダワーキンググループ活動計画



“今こそが、協力の下
日本マーケットにおける

成長を遂げる
最大のチャンスです。”



2010年、カナダは

ビジット・ワールド・キャンペーン
(VWC)の主要デスティネーション

に選ばれました。



2000年・・・ 507,844人

2009年・・・ 約200,000人

2010年目標
300,000人

カナダへの送客数



Canada in Japan – 2010 成長要素

• JATA “ビジット・ワールド・キャンペーン”（VWC) の主要デスティ

ネーションに指定

• カナダ・ワーキンググループの発足

• エア・キャパシティの増加

• 円高

• 内需拡大



カナダ・ワーキンググループ（日本国内）
Canada Working Group in Japan



2010 VWC カナダ
プロモーション 戦略チーム組織図

広告 & プロモーション
(CTC 主導)

商品企画 & 販売
(菊地さん/ 橋本さん)

商品販売セールス ＆
セミナー

(小西さん/高橋さん)

カナダ・ワーキング・
グループ

(日本)

カナダ
VWC 運営委員会

(カナダ)



包括的なセールス・アプローチ

旅行業界 セミナー＆研修

PR ＆メディア

マーケティング・キャンペーン
出版物 / TV / オンライン広告 / 雑誌 / ラジオ

ビジット・ワールド・キャンペーン

旅行販売業社による
消費者への旅行商品セールス



ビジョン、そしてアクション
その先に 結果がある。

今が、その時です。



広告・プロモーションタイアップ

• カナダ・キャンペーン（夏・冬）

-カナダ・キャンペーン（5月～6月）

ゲートウェイ都市YVR/YYC/YYZを中心に旅行素材をPR

紙媒体、屋外広告、インターネットをミックスした展開

• 世界旅行博における協力

• Eマーケティング（ウェブリスティング、メルマガ月刊メープル・ク

ラブ）



広告・プロモーションタイアップ
Eマーケティング

• 月刊メープル・クラブ• ウェブサイト リスティング



旅行会社向け販促プログラム

• 店頭プロモーション-”Canada In a Box”

• 販売担当者、販売店対象のインハウス・セミナーなど

• コンシューマー説明会へのご協力



Canada in Box

■組み立てPOP (大・小)

■梱包

■ポスター梱包

■知りたいカナダ 5部

■DVD

■ラミネート加工カナダ地図

■ナショナル・ジオグラフィック
別冊トラベル・ガイド カナダ 2部

■国旗 2本

■パンフレットラック (小)

高さ43cm 

x 幅27cm

■パンフレットラック (大)

高さ160cm 

x 幅30cm

１枚の大きさ
大型 27cm x 18cm

小型 9cm x 6cm

１セット14枚入り。

組み立てて大きく使っ
ていただくことも可能
です。

B1判ポスター 5枚入り
72.8cm x 103cm

10cm x 15cm

A3判 5枚入り
42cm x 29.7cm



Thank you!

Merci!


